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Verband der Deutschen Tapeten-Industrie 
Deutsche Tapetenhersteller steigern Gesamtumsatz in 2007 um 12,7 Prozent 

· Positive Gesamtabsatz- und Umsatzentwicklung
· Hersteller erzielen über 13 Prozent Mengenwachstum im Ausland 

· Vliestapeten erweisen sich als Gewinnbringer für den Handel

· Baumärkte nach wie vor stärkster Absatzkanal

· Kreative Tapeten-Dessins sorgen für außergewöhnliche Effekte


Frankfurt, im Juni 2008. Die deutschen Tapetenhersteller blicken auf eine insgesamt positive Absatzentwicklung in 2007 gegenüber dem Vorjahr zurück. So stieg der Gesamtabsatz im vergangenen Jahr um 6,5 Prozent, was insbesondere auf das enorme Mengenwachstum im Ausland zurückzuführen ist: Spitzenreiter war hier der Monat Juli mit fast 8,0 Mio. verkauften Rollen. Gleichzeitig waren höhere Durchschnittspreise Grund für einen noch stärkeren Umsatz im Export. Russland, Frankreich, die Ukraine und Großbritannien stellen dabei nach wie vor die wichtigsten Auslandsmärkte dar. Bemerkenswert ist aber auch der Zuwachs in China von 3,6 Mio. auf 6,9 Mio. Euro, was fast einer Verdoppelung des Umsatzes entspricht.

Vliestapeten im Vormarsch
Fertige Vliestapeten machten in 2007 insgesamt 54 Prozent des Umsatzes im Inland sowie über 40 Prozent des Umsatzes im Ausland aus und sind damit führend im Tapetenmarkt. Dies liegt nicht zuletzt an ihrer einfachen Verarbeitbarkeit – bei Vliestapeten entfällt die Weichzeit und der entsprechende Qualitäts-Vlieskleister kann direkt auf die Wand aufgetragen werden – sowie ihrer hohen Wasser- und Dampfbeständigkeit, weshalb sie problemlos auch in der Küche oder im Nassbereich eingesetzt werden können. Mittlerweile sind Vliestapeten in den unterschiedlichsten Farben und Dessins erhältlich.

Vertriebswege Inland: Marginale Veränderung
Über die letzten acht Jahre hat sich keine signifikante Veränderung bei den Vertriebswegen für Tapeten ergeben. Der größte Anteil wurde 2007 mit knapp 26 Prozent über Baumärkte vertrieben, gefolgt von verschiedenen Vertriebsschienen des Großhandels sowie dem Fach- und Einzelhandel. 
Produkttrends: Ungewöhnliche Oberflächen und neue Opulenz
Die im vergangenen Jahr vorgestellten Kollektionen zeigten Mut zu ungewöhnlichen Farben, Dessins und Oberflächen. Nach den floralen, ornamentalen und neobarocken Dessins der Vorjahre traten ab 2007 auch filigrane, lineare Ornamente sowie vermehrt grafische Elemente auf den Plan und mit ihnen eine eher „cleane“ Gestaltung. Gleichzeitig sorgten Metallic-Farben und Gold-, Silber- sowie Bronzetöne für eine ausdrucksstarke Wandgestaltung. Daneben erzielte die Kombination von glänzenden, matten oder beflockten Oberflächen ungewohnte Effekte. Für heimelige Romantik sorgten Kollektionen im Country Style.
Der Trend zu metallischen Oberflächen sowie der Kombination von Matt und Glanz setzt  sich auch 2008 weiter fort und bewegt sich – beispielsweise durch aufgesetzte Elemente – noch stärker in die dritte Dimension. Darüber hinaus stellt die Powerfarbe Lila nicht nur in der Mode, sondern auch für Tapeten ein wichtiges Thema dar. Gleichzeitig bringen zarte, pastellige Sorbettöne eine frische Helligkeit in die neuen Kollektionen.


Weitreichende Marketingaktivitäten in 2008
Um das Interesse für das Produkt Tapete und seine Wahrnehmung weiterhin zu steigern, setzt der Verband der Deutschen Tapeten-Industrie 2008 auf vielfältige Marketingmaßnahmen wie TV-Werbung, Öffentlichkeitsarbeit, einen modernisierten Internetauftritt sowie ansprechendes Informationsmaterial in Form von Broschüren und einer DVD. Hinzu kommen die Präsenz in Einrichtungssendungen sowie zielgruppenadäquate Seminare und Wettbewerbe.
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